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01 展会概况



  全球风味，广州集结
由商业发展中心、中国国际商会广州商会、广东省进口食品协会、星域世展展览（广州）有限公司

主办的2025F2C中食展®（广州）暨广州国际食品食材展Food2China Expo、Wine to China Fair

于9月26-28日在广州广交会展馆B区成功举办。来自世界各地的高品质食品食材将汇聚一堂，从传

统风味到创新食材，构建起一个多元化的美食矩阵。

作为华南食品行业的年度风向标展会，本届展会以“链接全球食材，赋能产业升级”为使命，打造

覆盖食饮行业全产业链专业平台。展会聚集全球28个国家和地区展团，725家品牌展商悉数亮相，

数以万计的海内外采购商以及社会各界朋友奔赴盛会。

国家和地区展团
28个

品牌展商
725家

专业观众
32873人次

同期活动
20场近30000㎡

展览面积



 全球资源链湾区
开幕式现场汇聚行业顶层力量，来自澳大利亚、土耳其、加拿大、菲律宾、白俄罗斯、意大利、匈牙利、马来西亚、韩国、日本、西班牙、伊朗

等近20个国家驻穗总领事馆代表和商务机构代表，以及全国各地商务部门、贸促机构、行业商协会和企业代表，约200名嘉宾，与海内外食饮人

朋友一同见证展会盛况！



 世界珍味聚湾区
展会汇聚中国各地风物精华和世界各地标志性产品，为全球食饮人士带来一场“新奇特”食饮盛会，以科技赋能、文化传承与全球联动勾勒食品

产业创新图景。休闲食品、进口食品、咖啡茶饮、绿色农产品、预制菜、烈酒葡萄酒、乳制品、烘焙食品、冷冻肉类等全球尖货首发等应有尽有，

各具魅力。



 采购全链汇湾区
作为食品产业“内外双循环”的关键支撑，本届广州中食展的全球买家矩阵全面升级，

以“全渠道覆盖、硬需求聚焦、高效率落地”的采购格局，推动供需两端迈向亿元级

合作新高度。30余家商协会及专业批发市场组成专业采购团，均携带明确采购需求组

团到场，让参展企业能快速锁定对口合作方向，进一步提升供需对接效率。

此外，展会同期举办进口食品专场对接会、云南专场对接会和推介会、欧洲橄榄品鉴

推介会等商务对接活动，进一步强化供需精准匹配，助力贸易合作高效达成。



 论坛智慧擎湾区

大湾区国际精选餐酒融合节-国际餐酒主理人论坛，活动汇聚中外餐酒行业

大咖，围绕“新消费下的本土化创新”展开深度热议，结合大湾区消费特

征，探讨餐酒搭配的本土化方案、特色食材与进口酒水的融合路径，为连

锁餐饮、高端商超等渠道提供兼具实用性与创新性的运营思路。

“食味中国，品味世界”——2025中食展（广州）优品发布会，集中发布

海内外优质食饮产品，涵盖岭南预制菜、地方优品、非遗美食等品类，将

中国特色食饮文化推向全球市场，助力“中国味”实现国际化表达。



 新锐菁英燃湾区

2025F2C中食展@广州通过系列专业赛事，搭建起技艺交流、创新展示与

趋势引领的多维平台。亚洲青年烘焙大赛、榴莲臻味·甜品挑战赛(个人赛)、

全国第三届行业西点技能大赛“三和杯”等高规格比赛，激烈角逐，挖掘

标杆性作品与人才。

这些赛事不仅激发了粤港澳大湾区青年的创作热情，更成为观察行业前沿

技艺与流行趋势的风向标，有力推动烘焙、甜品等领域的技术交流与进步。



02 展商介绍



国际品牌重构进口食品生态圈

作为链接全球食饮资源的核心枢纽，本届展会吸引了土耳其、菲律宾、西班牙、意大利、

俄罗斯、澳大利亚、伊朗、韩国、希腊、塞尔维亚等近20个国家，携各国标志性产品与

经典爆款亮相展会。

国际展团带来跨越国界的“创”意味觉体验,特色食材与创新工艺碰撞别样火花。泰国冬

阴功汤料､打抛酱亮相，迪拜巧克力精美包装与礼盒设计，适合礼品与高端零售陈列,韩

国高倍萃取红参浓缩液与脆壳裹杏仁碎的韩式杏仁炸鸡兼具营养与趣味；土耳其果干、

酸度可检测的橄榄油及传统面包烘焙工艺同台，塞尔维亚蜂蜜凭欧盟标准受青睐，西班

牙特级初榨橄榄油、希腊葡萄酒,俄罗斯趣味糖果、伊朗椰枣和干果以及澳洲优质肉类及

乳制品实时展示品质，诠释“全球好食材为我所用”的开放理念｡



土耳其 菲律宾 俄罗斯   欧洲橄榄

西班牙   威图喜纳   希腊   意大利



 地标优品尽显地域“鲜”味与“奇”趣

云南、四川、黑龙江、武汉、郴州、三亚、海口、永州、怀化、郴州、呼和浩特、茂

名、韶关、梅州等全国各地地方展团等20余个省市，以及广州市内各区带来多元风味

的美食，打造从源头食材到精深加工产品的全品类“品质橱窗”，让采购商能够与地

方名优食品源头供应商精准对接。

广东展团凸显岭南食韵，梅州展区携地标非遗臻品亮相、搭配清远供港澳标准食材、

汕头潮汕风味织就岭南美食矩阵；省外则有云南傣御彩色花生、香格里拉菌菇配区块

链溯源咖啡成“云味”代表，黑龙江五常大米、黑蜂椴树蜜显黑土优势，山西永济牛

肉饺子、绛县地方美食诠释晋南面食文化，呼和浩特草原风味、三亚自贸港椰子制品

各具特色，湘西高山柴火腊味，再加上药食同源产品､地方调料及供销社民生专区，

尽显全国食品产业多元生态｡



云南 武汉 广州市供销合作总社   清远

郴州   三亚   海口   茂名



梅州 韶关 荔湾区   花都区

番禺区   海珠区  天河区   南沙区



 品牌企业同台亮相秀新品

F2C中食展®（广州）已成为华南地区下半年旗舰级食品行业盛会，是贯通食品流通

全链路的核心商贸枢纽。展品前沿品类强：休闲食品、进口食品、咖啡茶饮、绿色农

产品、预制菜、烈酒葡萄酒、乳制品、烘焙食品、冷冻肉类等全球尖货首发。

西贡咖啡、泰美茶业、旺旺食品、正邦食品、海朴食品、绿缔、珠江啤酒等食品产业

链实力品牌将齐聚，带来更多精品爆品，全方位展现全球食饮文化的丰富多彩，为观

众带来一场酣畅淋漓的舌尖上的环球之旅。



泰美茶业 旺旺食品 正邦食品   西贡咖啡

李小艾   恒实科技  海朴食品   云海阁



展商寄语

我们今年带来八家菲律宾参展商，都是经验丰富的中国出口商。独特

之处在于这些产品不仅具有创新性，更是承载着传统故事与菲律宾特

色的传承之作，我们期待在中国市场能够有更好的推广和接纳。中食

展®(广州)作为专业食品展，既高效又亲切，今年的服务和成效都非常

好，事实足以说明一切。

菲律宾展团 希腊展团

大湾区是公司核心市场之一，从葡萄酒市场的成熟度看，北上广深是全国最

成熟的几个城市，其中广深消费者对小众精品酒接受度相对较高，我们很看

好湾区的消费潜力。与法国、意大利葡萄酒相比，希腊酒在中国属于小众，

但我們每年都会举办20多场活动宣传，这些年逐渐积累了稳定客户群，包括

餐饮渠道和葡萄酒爱好者，想借助中食展把我们的产品推广到更多的人群。

广州醇尚酒业（集团）有限公司 凤庆陈升红茶叶有限责任公司

我们今年参展带来意大利皮埃蒙特这个产区的OKkiss的果味气泡酒，

在葡萄酒行业属于一种创新产品，展会现场也吸引了很多年轻的女性

群体来到我们展位上。我们希望通过中食展面向全国市场，寻找更多

对这款产品有意向的一些经销商进行合作。

公司依托世界茶树原生地的资源禀赋，运用陈升河先生独具匠心的制茶技艺，

主打产品是高原生态红茶。产品品质沿用了一路的陈升体系的生产不落地的

措施，让生产流程更加干净，产品的价位品种下足功夫。中食展在展会前期

和展会期间的宣传邀约都是排在所有展会的前列，非常荣幸能参与本次展会。



展商寄语

食在广州，味在云南。今年在中食展接触了很多客户，而且不少客户

都是冲着出口，这种势头今年尤为明显。第二，在珠三角地区的客户

我们在展会上又重新链接，让我们如何更好的发展包括这边的市场信

息能给到我们生产基地的反馈，我觉得这部分的学习也是很重要的，

所以收获很多。

云南良道农业科技有限公司 广州创嘉国际货运代理有限公司

感谢中食展提供一个很好的平台让大家交流，开展第一天我们就收获很多。

有澳大利亚、俄罗斯的客户到我们展位洽谈，想寻找中国优质的食品和预制

菜带到他们国家去，而且他们碰到的困难刚好是我们公司的优势，我们主要

做预制菜的拼箱出海，能给客户提供好的产品推荐，能够帮他们解决供应链

的问题，所以客户感到很开心。

生茂泰茶业有限公司 海南伽夏生态农业开发有限公司

我们重点展示三大特色茶品系列英德红茶、普洱茶饼和新会陈皮。此次

参展给我们品牌和产品一个很好的展示机会，洽谈区不时有采购商驻足

交流，深入对接，成功打通多条上下游渠道，真切感受到产销对接的活

力，期待未来继续以展为桥，让更多优质产品走向更广阔的市场。

我们这款芒果酒是首次参加中食展，它是利用三亚的新鲜芒果，发酵100天

以上酿制而成的果酒。通过中食展的平台我们企业获得了很好的品牌曝光，

中食展聚集了来自海内外的采购商和参展商，希望通过本次展会能让品牌更

多曝光，更好出海。



03 观众分析



观众分析

广东省

北京市

广西壮族自治区

山东省

上海市

贵州省

浙江省

河南省

湖南省

福建省

国内观众前十大来源地 国际观众来源地TOP10

来自中国大陆31省市的观众，以及港澳台&国外67个国家或地区



广州醇尚酒业（集团）有限公司

22%

20%

16%

11%

10%

9%

6%
3% 3%

国内观众类别分析
进口贸易商

经销商/代理商/分销商

零售商

食品制造商/加工商

餐饮/酒店

电商/社区团购/新零售渠道
商
服务供应商

团餐/食堂/航空采购

商超/便利店/百货

观众分析

33.40%

22.88%

16.71%
14.80%

8.36%

3.85%

采购 中层管理者 销售 高层决策者 行政管理 其他

国内观众角色分析

采购 中层管理者 销售 高层决策者 行政管理 其他



广州醇尚酒业（集团）有限公司

1.02%

3.19%

4.26%

4.75%

4.98%

5.39%

5.74%

5.76%

6.82%

7.36%

7.92%

9.10%

9.28%

10.08%

14.36%

其他

食品设备及包装设备

新鲜水产品及半成品

肉类及冷冻食品

地方特色及标志食品

葡萄酒及烈酒等酒精饮料

熟食及方便类食品

乳制品及健康食品

餐饮食材

绿色农产品

咖啡及茶饮、高端饮品

预制菜系列

新鲜果蔬

进口食品

休闲食品

20%

34%16%

16%

7%

4% 3%

了解市场行情，发现新趋势
采购或达成新订单
寻找新品/爆品
寻找新供应商/合作伙伴
与同行交流
参与同期活动/赛事
为下届参展做参考

观众分析



重点采购商
为了帮助来自海内外食饮食材行业的展商找到优质的采购资源，中食展®（广州）组委会邀请了永旺、沃尔玛、钱大妈、广州市广百股份有限公司、

永辉超市、华润万家、美团、每一角落、唯品会、京东、百胜餐饮等多个行业实力采购商团共掀采购热潮，共襄行业盛会！

酒店/餐饮 商超/便利店
百胜餐饮集团 希尔顿酒店集团 沃尔玛百货有限公司 永辉超市股份有限公司

和川餐饮管理有限公司 四季酒店 广州易初莲花连锁超市有限公司 广东天福连锁商业集团有限公司

花园酒店 中国大酒店 华润万家(广州)生活超市有限公司 美宜佳便利店

广州九毛九餐饮连锁股份有限公司 万豪酒店集团 广东永旺商业有限公司 广州喜市多便利连锁有限公司

The Happy Monk 华厦大酒店 广州市每一角落连锁经营管理有限公司 广州市摩登百货股份有限公司

广州酒家集团股份有限公司 佛山市皇冠假日酒店 广州市广百股份有限公司 胜佳超市

供应链 电商新零售
广州中泓国际供应链有限公司 广东鲜易鲜供应链有限公司 京东商城 广州速购四季运营管理有限公司

大正（广东）食品科技有限公司 上海一品优购供应链有限公司 拼多多 美团

中粮国际(北京)有限公司 广东省农品入湾供应链管理有限公司 唯品会 叮咚买菜

广东六皇供应链管理有限公司 东煌（深圳）供应链管理有限公司 辛选控股 粤贸东茜甄选（广州）商业管理有限公司

广州市钱大妈供应链有限公司 广州顺丰冷运供应链有限公司 朴朴超市 时选商贸进出口（广州）有限公司



支持机构和商协会联盟

2025中食展®广州（Food2ChinaExpo)获得数十家来自

各国驻穗总领事馆及贸易机构、行业商协会，如菲律宾

常驻广州总领事馆贸易投资中心、伊朗克尔曼工商矿业

和农业商会、土耳其驻广州总领事馆、广东省有机农业

协会、广东省食品流通协会、广东省采购与供应链协会、

广州市咖啡行业协会、广州市海珠区酒类行业协会、佛

山市食品行业协会、珠海市食品安全协会等的积极支持，

共同为展会的成功举办添砖加瓦。



04 同期活动



 进口食品专场对接会

本次对接会汇聚了土耳其、菲律宾、西班牙、意大利、伊朗、塞尔维亚、

韩国、俄罗斯、澳大利亚、希腊等10多个国家，所有海外品牌方均以一手

货源直接参与，从源头确保采购品质稳定和成本优势。

产品涵盖餐饮食材、休闲食品、咖啡茶饮、健康有机食品、保健食品等核

心品类，可全面匹配进口商、经销商、商超及餐饮企业的采购需求，为企

业优化产品结构提供充足选择。同时，提供40+精选海外爆品源头直供、

品牌主理人1v1精准对接，汇聚实力进口商与经销商，支持直采直供。



 欧洲橄榄品鉴推介会

本次品鉴会精心设计“中国消费者口味适配参考-零售消费-营养应用”的

递进式核心议程，邀请了资深欧洲橄榄进口商上海梦帕拉进出口贸易有限

公司聚焦“如何选出符合中国市场的欧盟橄榄产品”，介绍欧洲橄榄进入

中国的渠道选择与布局。

头部连锁超市代表每一角落结合在华推广数据，分析中国消费者对橄榄产

品的偏好变化；The Food Lab餐厅总经理聚焦“产品落地应用”，分享

不同欧洲橄榄品种与食材的搭配逻辑。同时搭配主厨烹饪演示，更具互动

性和体验感。



 大湾区国际精选餐饮融合节
 国际餐酒主理人论坛

本次融合节以“中西风味未来之道・国际餐酒主理人论坛”为核心主题，

由尝汇国际餐酒平台携手广东省进口食品协会（IFA）、猎德国际街区联

合呈现，行业领袖与品牌主理人将齐聚一堂，围绕餐饮行业当下焦点议题

展开深度对话。

此外，论坛现场还设有精选餐酒品牌展示环节，助力参与者与现场餐饮主

理人（猎德广粤天地商圈餐厅代表/珠江新城商圈餐厅代表/天河城商圈/琶

醍商圈等代表）实现精准配对与建联。



 云南省“绿色云品”推介会

云南展团以“绿色云品”为主题，集结34家企业打造近500㎡展区，

1000+款高原珍品通过七大品类展示。涵盖茶叶、菌菇深加工、咖

啡、果蔬粮油、风味零食、养生食品、非遗文创等。

展会同期举办专场对接会和推介会，以“展前需求匹配+现场定向洽

谈”模式，为采购商搭建直通云南优质供应链的平台，助力一站式

发掘商机、推动产销精准对接。



 食味中国，品味世界
2025中食展（广州）优品发布会

本次优品发布会依托中食展的优质平台，搭建起食品行业供需对接、技术交流

与资源整合的桥梁，让匠心好物对话市场，让中国味道链接世界。集中展示涵

盖茶类、药食同源、热带水果深加工、酒类等多个核心品类的优质产品。

从浸润广府非遗技艺的陈皮茶、承载“中华九大仙草”美誉的铁皮石斛制品，

到蕴含海南热带风情的芒果深加工食品，再到传承百年匠心的老字号茶叶与米

香白酒，每一款产品都凝聚着企业对品质的坚守与对创新的探索，既展现中国

食品产业的多元魅力，也契合当下消费者对健康、风味与文化内涵的追求。



 第三届亚洲青年烘焙大赛

由集檍（深圳）文化策划有限公司主办，中国烹饪协会、深圳市职工教育和职

业培训协会指导，中食展（广州）组委会联合主办，并获得WORLD CHEF

（世界厨师协会）大力支持的2025亚洲青年烘焙大赛（Asian Pastry Young 

Chefs Challenge 2025）成功举办。

本届赛事以“绿焙筑梦，美味与自然同行”为核心理念，吸引了来自新加坡、

中国香港、韩国、印度尼西亚、中国、中国澳门、越南、马尔代夫和斯里兰卡

等九个国家和地区的青年烘焙选手同台竞技，展现了亚洲新生代烘焙师的卓越

技艺与创新精神，最终新加坡队斩获总冠军。



 榴莲臻味·甜品挑战赛

榴莲臻味·甜品挑战赛以现场制作的方式，结合猫山王榴莲主题，发挥自

主创造力，鼓励选手突破常规，将榴莲与多元食材、新颖技法结合，选拔

最具创意的甜品师。赛事评委由国际资深烘焙大师组成，从创意新颖度、

口味融合度、外观精致度、卫生与技术等多个维度打分。

共有16位选手参与角逐，每场8人参赛，以独特的榴莲风味为中心制作出

色的甜点，前三名选手除了荣获证书奖杯奖牌以外，也获得了赛事奖金，

最终中国队斩获冠军。



 全国第三届行业西点技能大赛“三和杯”

为推动西点裱花潮流技术发展，展现西点创作独特技巧与创意灵感，由

东莞市三和食品贸易有限公司主办，广东宝烘品牌管理有限公司承办的

全国第三届行业西点技能大赛“三和杯”，聚焦精湛裱花与造型工艺。

参赛者通过展示他们在西点蛋糕的精湛技巧、蛋糕裱花整形能力和蛋糕

制作艺术才能，创造出美味与颜值兼具的创意西点，向世界展现西式面

点的精致之美。



05 媒体宣传



 三天狂揽超1亿次曝光
作为食饮行业的重要盛会，2025中食展®广州（Food2China Expo）吸引各类不同

渠道、不同形态的媒体关注。

包括中国日报、中国青年报、中国报道、中国经济时报、中国经济导报、中新社、

中宏网、腾讯新闻、今日头条等30+主流媒体；广东广播电视台、广东台广播融媒

中心、广东经视、广州广播电视台、广州新闻电台、广州交通电台、三沙卫视、广

州日报、羊城晚报、信息时报、新快报、大公报、香港商报、澳门商报等40+地方

媒体，小红书、抖音、视频号等社交媒体平台，以及中国食品安全报、食品伙伴网、

食品商务网、食品科技、安全食报、中优食品网等100+行业媒体，均对展会进行了

关注与重点报道。

展会宣传成果创下新高：全媒体发稿量超5000篇（条），全网总传播量突破1亿次，

形成“全域发声、层层渗透”的强势传播格局。



 社媒达人，流量爆发

 抖音、小红书、视频号站内近百位网红达人在2025中食展®广州（Food2China Expo）期间

积极创作优质内容笔记，热点话题达到百万曝光。



 现场采访，多维传播
 在即时传播层面，展会“直播间”创新采用“线上+线下”双轨并行模式：特邀主播扎根展会现场，

依托展会官方抖音、官方视频号两大主流社交平台同步开展实时直播，将展会的展品亮点、现场氛围、

互动场景即时传递给全网观众，打破空间限制，让全球用户“云逛展”，高效扩大展会触达范围。

与此同时，邀请《城事特搜》栏目、安全食报、中优食品网、食品科技等深入展会现场，同步对话国

内外参展商与采购商，通过真实访谈挖掘展商品牌故事、产品优势及采购需求，既为展会传播注入鲜

活素材，也为展商与市场搭建起直接的沟通桥梁。



06 全球系列展



 展会实效超预期，海外布局添信心
中食展®（广州）始终锚定三大核心发展方向：专业化平台建设、本土产业全球化、全球资源本土化。

在此基础上，星域世展将持续深耕湾区、同步加快拓展全球展览版图，2026年全力推进巴西、印尼、马来西亚、新加坡等海外食品展的筹备布局，

为行业搭建更立体的全球商贸网络，确保企业能够在现场获得丰富的参展成果。

巴西
第36届巴西里约热内卢食品及商超展SRE

巴西 里约展览中心

2026.3.17-19

印尼
印尼国际食品和饮料贸易展IIFB

印度尼西亚 雅加达国际展览中心 

2026.5.7-10

马来西亚
第25届马来西亚国际食品和饮料贸易展览会MIFB

马来西亚 吉隆坡会议中心

2026.7.15-17

新加坡
第6届新加坡食品展SIGEP

新加坡 金沙会展中心

2026.7.15-17



 里约食品展  印度尼西亚食品展



 马来西亚食品展  新加坡食品展
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